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10 Практичних кроків для підвищення 
експортної видимості МСП 

Експортна видимість — це не маркетинг. Це структурована міжнародна 
виявлюваність. 

У сучасному цифровому середовищі закупівель міжнародні покупці, дистриб’ютори та 
партнери все частіше починають пошук онлайн. 

Для МСП зростання експорту залежить від того, чи можуть їх знайти — потрібною мовою, на 
потрібному ринку, з чітко структурованою та достовірною інформацією. 

Наведені нижче десять кроків формують практичну рамку, яку можуть використовувати 
установи та МСП для посилення міжнародної цифрової видимості. 

 

1. Створіть багатомовну цифрову присутність 

Більшість МСП залишаються видимими лише рідною мовою. 

Міжнародна видимість потребує: 

• Індексованих сторінок мовами цільових ринків 

• Структурованих експортно-орієнтованих профілів компанії 

• Чітких описів продуктів і послуг 

• Лінгвістичної доступності для іноземних покупців 

• Якщо покупці не можуть вас зрозуміти — вони не зможуть вас знайти. 

Видимість починається з мовної доступності. 

2. Забезпечте індексацію в пошукових системах на цільових ринках 

Перекладеного PDF недостатньо. 

Експортна видимість потребує: 

• Веб-сторінок, що індексуються пошуковими системами 

• Структурованих метаданих 

• Архітектури контенту, доступної для сканування 

• Мовних сигналів, адаптованих до ринку 

Видимість залежить від виявлюваності, а не просто від присутності онлайн. 

3. Структуруйте інформацію про продукцію та сектор 

Міжнародна виявлюваність покращується, коли інформація стандартизована. 

МСП повинні узгоджуватися з: 



 

Центр знань з міжнародної торгівлі 
ExpoWorld | TradeTech Solutions Ltd  

 

2 
Copyright © TradeTech Solutions Ltd 2026 

• Кодами HS 

• Визнаними класифікаціями секторів (NACE / ISIC або еквівалент) 

• Торговельно-орієнтованою термінологією продукції 

• Чіткими посиланнями на сертифікацію та відповідність 

Структуровані дані покращують як пошукову ефективність, так і інституційну агрегацію. 

4. Створіть спеціалізовані експортні профілі 

Експортна комунікація відрізняється від внутрішньої. 

Експортний профіль повинен включати: 

• Міжнародний досвід 

• Виробничі потужності 

• Сертифікації 

• Пріоритетні ринки 

• Логістичні можливості 

Чіткість зменшує нерішучість покупців. 

5. Відстежуйте міжнародні сигнали трафіку 

Експортна видимість стає цінною, коли її можна виміряти. 

МСП та установи повинні відстежувати: 

• Походження відвідувачів за країнами 

• Інтерес до продуктів 

• Пошукові запити різними мовами 

• Динаміку взаємодії з часом. 
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Без метрик експортна стратегія залишається реактивною. 

6. Агрегуйте видимість на інституційному рівні 

Коли установи агрегують видимість учасників: 

• Посилюється присутність секторів 

• Формуються національні експортні сигнали 

• Виявляються моделі попиту. 

Діяльність окремих МСП стає частиною узгодженої цифрової присутності. 

7. Узгоджуйте видимість із готовністю до експорту 

Цифрова виявлюваність повинна підтримуватися: 

• Обізнаністю щодо регуляторних вимог 

• Ціновою стратегією 

• Готовністю до контрактів 

• Логістичним плануванням 

Видимість створює можливості. Готовність їх реалізує. 

8. Використовуйте цифрову присутність для посилення торгових 
заходів 

Віртуальні та гібридні заходи не повинні бути ізольованими. 

Структуровані цифрові профілі забезпечують: 

• Видимість до заходу 

• Збереження присутності після заходу 

• Індексацію участі в пошуку 

• Багатомовне представлення 

Заходи стають мультиплікаторами, а не разовими подіями. 

9. Перетворюйте видимість на ринкову аналітику 

Агреговані цифрові сигнали можуть показати: 

• Зростаючий попит за географіями 

• Тренди за секторами 

• Зростання категорій продуктів 

• Пріоритетні ринкові можливості. 

Підтримка експорту стає заснованою на даних. 

10. Створюйте масштабовану цифрову інфраструктуру 

Довгострокова конкурентоспроможність вимагає більше, ніж одноразові ініціативи. 
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Установи повинні розглядати: 

• Узгоджені багатомовні рамки видимості 

• Узгодження структурованих даних 

• Агреговані аналітичні панелі 

• Масштабовані системи підтримки експорту 

Стале зростання експорту залежить від інфраструктури, а не від епізодичних дій. 

Стратегічний висновок 

Усунені мовні бар’єри: 

• Усунені мовні бар’єри 

• Інформація структурована 

• Виявлюваність вимірюється 

• Установи координують присутність 

• Дані формують стратегію. 

Підтримка експорту стає ефективнішою, коли видимість є: 

• Вимірюваною 

• Масштабованою 

• Структурованою 

• Керованою аналітикою 

Перетворіть підтримку експорту з реактивної на 
проактивну інфраструктуру сприяння торгівлі 

Про Protegra 

Protegra дозволяє установам впроваджувати структуровану інфраструктуру цифрової 
видимості торгівлі в масштабі — поєднуючи багатомовну присутність, агреговану аналітику та 
інституційні панелі управління в межах ширшої екосистеми сприяння торгівлі. 

Для отримання додаткової інформації див: Protegra

 

Ресурси Центру знань 

Додаткові матеріали щодо видимості експорту, багатомовної цифрової присутності та 
цифрової торгової інфраструктури доступні в Бібліотеці ресурсів ExpoWorld. 

Бібліотека ресурсів надає огляд усіх публікацій Центру знань разом із короткими описами 
кожного документа. 

Нові матеріали додаються періодично. Оновлені публікації з’являються в Бібліотеці ресурсів 
у міру їх доступності. 

https://www.expoworld.cloud/uk/protegra/
https://www.expoworld.cloud/uk/protegra/
https://www.expoworld.cloud/uk/knowledge-centre/
https://www.expoworld.cloud/uk/knowledge-centre/

